| NOSTRI WEEK-END

_WEEK END SPOSI

. —".

SR A CHI E RIVOLTO:

= - Percoppie (sposate, conviventi, religiose e non) che desiderano migliorare la propria comunicazio-
ne per una relazione piu profonda.

+  La coppia si confronta al proprio interno, e non c'é alcuna interazione con l'aula.

+  Per le coppie felici, per esserlo ancora di piU.

+  Per le coppie che vivono qualche delusione, per stare meglio.

i www.incontromatrimoniale.org/weekend-sposi
o s T invito.italia@wwme.it

WEEK END FIDANZATI
A CHI E RIVOLTO:

+ Per le coppie di fidanzati, di qualsiasi eta e cultura, che desiderano prepararsi a vivere
' responsabilmente la loro relazione di futuri sposi.
+ In poche e intense ore, e solo in coppia, si ha modo di confrontarsi su aspetti quali: conoscersi piu
profondamente, amare come scelta, accettarsi e perdonarsi.

www.incontromatrimoniale.org/weekend-fidanzati
fidanzati.italia@wwme.it

WEEK END FAMIGLIE

Qﬁ A CHI E RIVOLTO:
q‘-} Due interi giorni immersi in attivita da svolgere in famiglia, con un linguaggio e un approccio adatto

a tutte le eta.
+  Un tempo prezioso da dedicarsi e da vivere tutti insieme nel quale sperimentare una forma di
comunicazione sostenuta dal dialogo per far crescere l'unita tra le diverse generazioni.

www.incontromatrimoniale.org/weekend-famiglie
famiglia.italia@wwme.it

~ ACHIERIVOLTO:

L . Per giovani dai venti ai trentacinque anni: single, impegnati, indecisi, studenti, lavoratori, per cer-
care o confermare la propria strada.

+  |I'Week end offre l'opportunita di guardare a che punto si € rispetto alla realizzazione del proprio
progetto di vita.

www.incontromatrimoniale.org/weekend-giovani
choice.italia@wwme.it

WEEK END SINGLE
A CHI E RIVOLTO:

+  Week end sperimentale.

+ Il Week end si rivolge alle persone sole oltre i cinquant'anni, vedove, separate, divorziate, sole per
scelta.

+ Il Week end single pone l'accento sul proprio modo di essere in relazione con le persone che ci
circondano e con cui vorremmo avere un rapporto sereno e gratificante.

redazione.italia@wwme.it




