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Bibliografia - Riviste

Altraeconomia. E’' un mensile nato nel novembre del 1999. Da allora, obiettivo di
“Altreconomia” & di dare visibilita e spazio a stili di vita e iniziative produttive, commerciali e
finanziarie ispirate ai principi di sobrieta, equita, sostenibilita, partecipazione e solidarieta. In
guesto, particolare attenzione & dedicata ai temi del commercio equo e solidale, dell'ambiente,
della finanza etica e della cooperazione internazionale.

Terredimezzo. Si occupa delle citta e delle aree urbane. Italiane per lo piu. Di quelle Terre
che si preferisce ancora osservare da lontano, sulla soglia. Nella convinzione che oggi il
“sociale” abbraccia tutti gli aspetti della vita quotidiana.

Sociale, quindi, significa relazione. Quella che sta dietro a una notizia o a un‘inchiesta, ma
anche ai consumi, dalla moda alla musica. Le parole d'ordine sono: informazione, condivisione



